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本日のテーマ本日のテーマ

１、繁忙期で進め方を考える
２ 脱毛ジャンルを考えてみる・・２、脱毛ジャンルを考えてみる
３、酵素ジャンルを考えてみる・・
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テーマ1

テーマ1. 繁忙期で進め方を考えてみる

アフィリエイトでは様々なジャンルがあります。
金融も美容も保険も 他にも数10ジャンルあります金融も美容も保険も、他にも数10ジャンルあります。

アフィリエイトを始める上でこんなことはありませんか？？アフィリ イトを始める上でこんなことはありませんか？？

・何を進めたらいいだろう・・
どのジャンルが伸びるんだろう・どのジャンルが伸びるんだろう・・

・いま何が取れているんだろう・・
・これから何が取れるんだろう・・

そんなときは→→
2Copyright © 2012 FORIT All rights reserved.

Confidential

そ



テーマ1

→→繁忙期で進め方を考えてみる

それぞれで繁忙期、閑散期が存在しています。それぞれ 繁忙期、閑散期が存在し ます。

同じ順位でも季節によってアクセス数は大きく変わります。
れ 伸び き 脱 ジ が 昨今これまで伸びてきていた脱毛ジャンルも下がっている昨今、

夏場以外にも取れやすいジャンルを取り組んでみるのも
いいのかもしれません！いいのかもしれません！

夏は脱毛ジャンル、それ以外の季節はその季節に伸びるジャン夏は脱毛ジャンル、それ以外の季節はその季節に伸びるジャン
ルに力を入れる事でリスク分散にも繋がりますし、
繁忙期の一番良いときの成果の獲得が可能です！
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テーマ２

テーマ2. 脱毛を掘り下げてみると

今年、脱毛ジャンルはすごく伸びました。
ゼプ が ピ が ボミュゼプラチナムがあり、エピレがあり、脱毛ラボ、

銀座カラー、その他、多くの広告主さんがいます。

全身脱毛が安い業者、ワキ脱毛が安い業者、
全国に店舗を持っている業者、特徴はそれぞれですが全国に店舗を持っている業者、特徴はそれぞれですが
強みを持っている広告主さんが数多くいます。

う たジ 伸びます ちな すがこういったジャンルは伸びます！ちなみにですが・・
2012年の規模感は2011年の2倍くらいにアップしています。
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テーマ２

本来の繁忙期は5.6.7月あたりですが2012年1月に2011年の夏場の
数字を更新したというデータもありました。数字を更新したというデ タもありました。
（案件にもよってくると思いますが）

伸びここまで伸びたその理由は・・・

検索ユーザーに対してのカバーが出来てたからと思っています検索ユーザーに対してのカバーが出来てたからと思っています。
どのキーワードに対してもユーザーさんを
送客するサイトが出来てきた結果なのではと。送客するサイトが出来てきた結果なのではと。
（他にも要因はあると思いますが・・）

環境 出来 あります環境は出来つつありますので

来年もいい結果が見込まれます。
新しく伸ばせる余地は
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テーマ２

→→まだまだあると思っています！

確立されたのも2012年だと思いますのでまだまだ粗い部分が
あるはずです。あるはずです。

本日はそれをチェックしていきます！

その前に10月は脱毛ジャンルの数字がなかなか厳しいです。
夏場が100だとすると50くらいの割合になっている状況です夏場が100だとすると50くらいの割合になっている状況です。
（実施キャンペーンによって大きく変わります）

ただもともとの規模感が非常に大きいジャンルなのでただもともとの規模感が非常に大きいジャンルなので
下がったといえど、ジャンル別でもトップクラスの規模を維持しています。
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テーマ２

脱毛ジャンルの案件はこちらです！

ミ ゼプラチナム（ク ズド案件）ミュゼプラチナム（クローズド案件）
1件あたり来店ベース 6,562円(税込) ※毎月変更していますのでこれより低くなるケースがあります。

銀座カラー
1件あたり来店 施術完了時(初回施術)10 000円(税込)1件あたり来店・施術完了時(初回施術)10,000円(税込)

脱毛ラボ
1件あたり来店 ベース12,495円(税込)来年の4月末日まで単価アップ中

シースリー
1件あたり来店ベース16,800円(税込)今年の12月末日まで単価アップ中

エタ ナルラビリンスエターナルラビリンス
1件あたり来店ベース9,692円(税込)

他 案件 ござ ます 次 キ ド選定その他、10案件以上ございます。 →次はキーワード選定へ
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テーマ２

→キーワード選定をする！

どんなキーワードがいいんだろう？というのは私でもよく思います。
その際はクライアントさんから情報をもらったりもしますがその際はクライアントさんから情報をもらったりもしますが
自分で考えるときもよくあります。

１ 既に取れている方にヒアリングする１、既に取れている方にヒアリングする
２、自分だったらどう検索するかイメージしてみる。
→その際、検索上位のサイトが良いコンテンツを持っていると良いという判断です。
→リンク切れや整っていないサイトばかりだと 良くはないという判断です→リンク切れや整っていないサイトばかりだと、良くはないという判断です。
理由としては、稼げるキーワードであれば、手直しもしますが、そうでなければ
そのままにしがちだからです。そのためリンクが切れてしまったり、、です。

３ 公式サイトから良く見かけるキーワードを利用する３、公式サイトから良く見かけるキ ワ ドを利用する。
コース名も同様です。全身脱毛プランやワキ脱毛プラン、VIOプラン・・・
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テーマ２

ミ ゼさんのサイトより

これまでの経験上良いなと思えるのは

部位やコース名は良いと感じています

ミュゼさんのサイトより

部位やコ ス名は良いと感じています。

取れるワード：
ワキ脱毛ワキ脱毛
全身脱毛
VIO脱毛 （VラインやIライン、ハイジニーナなども）

ミ ゼさんの公式サイトをみて気になる ドミュゼさんの公式サイトをみて気になるワード：
ひざ下脱毛 （カタカナも）
鼻下脱毛
背中脱毛背中脱毛
顔 脱毛 他にもまだまだあります！

それぞれ複合ワードと、他はエステ全般、料金や勧誘という部分はすごく気になります。それぞれ複合ワ ドと、他は ステ全般、料金や勧誘という部分はす く気になります。

そういったキーワードも試してみる価値はあると思います。

もちろん、口コミという複合も有効です！

→こういったビッグ・ミドルワードでの上位表示は・・・

9Copyright © 2012 FORIT All rights reserved.
Confidential

→こういったビッグ・ミドルワードでの上位表示は・・・



テーマ２

→特別単価の交渉がしやすいです。

クライアントからみても欲しい層になりますので
件数や露出にもよりますが今の単価より
高まる可能性があります。
※他のジャンルでも同様に特別単価でのお取り組み例があります。

すぐには上位は難しいかもしれませんが是非お願いします！すぐには上位は難しいかもしれませんが是非お願いします！

→どんなサイトが良いのか・・・
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テーマ２

→わかりやすいレイアウト！

ランキングをする際は料金や、キャンペーン
載 良を記載してみると良いと思います。

記載した方が良い項目：記載した方が良い項目：
料金
キャンペーン
店舗 覧店舗一覧
強み

→私もよくやっているのですが、ビッグワードで上位表示されている
サイトはすごく勉強になりますので参考にされてみるのも良いと思います。
どんなカテゴリーやランキングをおいているのかをチェックしてみたりする事で

ド 定 事 あ
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テーマ２

→CVRを上げるコツ

サイトによって、CVRは様々です。
ただ高いサイトを参考に感じるところはただ高いサイトを参考に感じるところは

１、わかりやすいレイアウト、わ り す ウ
キレイさよりも欲しい情報がすぐわかるレイアウト

２、写真を使って説明する２、写真を使って説明する
店舗画像や、体験談も有効です。物販案件は特に！

３ ユーザーの層に合ったサイトにする３、ユ ザ の層に合ったサイトにする
脱毛であれば２０代女性がメインです。その人が気になる情報を添える。
あとは２０代女性が選ぶベスト５のような見せ方もおもしろいかもしれません。
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テーマ２

→まだあります。

４、デバイス別も意識してみる
脱毛はスマホの割合が半分程です。その人が見やすいようにしなければなりません。
電車広告も多く実施していますので それを見た方がスマホでその合間に予約をして電車広告も多く実施していますので、それを見た方がスマホでその合間に予約をして
いる数も想定出来ます。
自分の家の近くにあるかも重要なので地域を絡めた施策も有効です。

５、ユーザーの流れを考えて示してみる。
予約をして体験するまでの流れを示すのも一つです。
これは案件ごとではなく全体の流れがあれば良いと思いますこれは案件ごとではなく全体の流れがあれば良いと思います。
申込時間を記載してあげるのもいいかもしれませんね。～３分で簡単申込み～

最後に→最後に・・・
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テーマ２

→キーワードに合ったランキングへ

ワキ脱毛訴求のサイトと全身脱毛訴求で順位は異なります。
強みに沿ってランキングをお願い出来ればと思っております。

ワキ脱毛の場合①
ミュゼプラチナム
エピレ

ワキ脱毛の場合②
ミュゼプラチナム
ジェイエステ

全身脱毛の場合①
脱毛ラボ
銀座カラー

全身脱毛の場合②
銀座カラー
脱毛ラボエピレ

銀座カラー
などなど

ジェイエステ
エピレ
などなど

銀座カラ
エターナルラビリンス

などなど

脱毛ラボ
シースリー
などなど

注意点

ユーザーさんが申込みをする上では料金以外にも店舗数やブラン
ドも大切になります

VIO脱毛の場合①
脱毛ラボ
エピレ ドも大切になります。

その点では料金だけでなく、店舗数を踏まえての
ランキングにしてあげる事や、信頼性、
最大手のミュゼプラチナムさんが上位にきたりという事もアリだ
と思います

エピレ
銀座カラー
などなど
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テーマ３

酵素ジャンルを考えてみる！
今年大きく伸びた酵素ジャンルですが今も順調に伸びています。
ダイエット訴求から美容や健康訴求など幅が広がっているのが特徴です！

案件一覧

ベジーデル酵素液ベジ デル酵素液
1件あたり4,200円(税込)

お嬢様酵素
1件あたり新規購入 1 260円(税込)1件あたり新規購入 1,260円(税込) 

美的90選ベジライフ酵素液
1件あたり3,000円(税込)1件あたり3,000円(税込)

野草専科
1件あたり1,764円(税込) それぞれ数百円アップの特別単価は可能です！
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テーマ３

酵素ジャンルのキーワードと今後

酵素ダイエット←オススメ
酵素飲料

お嬢様酵素さんのサイトより

酵素飲料
酵素ドリンク
酵素効果

これまでの酵素はダイエット訴求

現在は、美容や健康も訴求される

夏場のダイエット需要から中期的な健康需要に変
化しつつあります そのため今後も見込めます
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テーマ３

レビューが大切なジャンルです。

レビュー形式にする事でCVRがアップします。

青汁といった健康ジャンルで進めていた結果、
１％程CVRがアップした実績があります。さらにアップされた方も！
さらにはクライアント受けも良いので 特別単価交渉の材料にもなりますさらにはクライアント受けも良いので、特別単価交渉の材料にもなります。
商品を知る事で、
より記事内容も具体化してきますので是非試して見て下さい。

商品が届いた写真→現物、色、味、の
一連の流れを示すのが多いパターンです。

→最近では申込みや購入までのページ遷移を
レビューしているケースもあります。
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テーマ３

基本的なサイト構造
酵素ダイエットのレビューサイト

基本的なサイト構造

1位 ベジライフ

酵素液人気ランキング
今月のおすすめ特別単価の獲得のため

レビューもセットで！

レビューはこちら/ 申込み

2位 お嬢様酵素
カテゴリー

レビューはこちら/ 申込み

3位 ベジーデル酵素液

効果や効能
飲みやすさのランキング

成分に関して
メディア露出情報など

レビューはこちら/ 申込み
メディア露出情報など

商標でのサイトSEO対策も実施していく事も有効です！
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最後に

2012年大きく伸びてきた脱毛ジャンル、酵素ジャンルですが
まだまだ伸びる余地はあると思いますまだまだ伸びる余地はあると思います。

掘り下げていく事でちょっとしたキーワードも掘り下げていく事でちょっとしたキ ワ ドも
見つかってきますのでまた新しいキーワードを発掘して
いきたいと考えているところです。

今は成果的に厳しい状況ですが
今のうちにし かり地固めを今のうちにしっかり地固めを
しておくのもいいかもしれません！

今後ともどうぞ宜しくお願い申し上げます。
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